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 پیشگفتار
 

اگـر  . نمايان شده استها  بی شک امروزه بیش از هر زمان ديگری نقش فرهنگ در زندگی انسان

در هـا   مـرتبط بـا آن  هـای   امنیت و پـاردايم ، سیاست، نقش اقتصادگذشته بر های  تا قبل از دهه

امـروزه عـلاوه برمکاتـب جامعـه     ، شـد  مـی  تاکیـد ، زندگی و رفاه انسان به معنای به ما هو انسان

مطالعـات  ، روان شناسـی ، ديگری چون انسان شناسـی های  پارادايم، شناختی و فرهنگ شناسی

 و جامعه تأکیـد ها  مختلف فرهنگی انسانهای  ر جنبهو امنیتی هم ب، سیاسی، اقتصادی، تاريخی

برتر جهـانی نیـز بـرای پیشـبرد     های  قدرت، ها به همین خاطر است که علاوه بر دولت. ورزند می

مختلف فرهنگی جوامع در ابعـاد  های  امنیتی واجتماعی خود بر جنبه، اقتصادی، اهداف سیاسی

تاکیـد  ، در جهـت منـافع خـود   هـا   مـردم آن  برای نفوذ و سلطه و هدايت، و شئونات مختلف آن

هـای   زيادی در دانشـگاه ی  کنند .صاحب نظران برجسته می سیاستگذاری و برنامه ريزی، ورزيده

پیش متوجه شده اند که عامـل  ها  معتبر جهان حتی صاحب نظران مارکسیسم جديد نیز از قرن

ذارنیست بلکه بـه انـدازه و گاهـا    فرهنگ در جامعه نه تنهاکمتر از اقتصاد تعیین کننده و تاثیرگ

جهان سوم و های  نقش تعیین کنندگی دارد.به همین خاطر است که علاوه بر دولت، بیش از آن

، نظـامی و امنیتـی  ، برتـر جهـانی نیـز بـرای پیشـبرد اهـداف سیاسـی       های  قدرت، توسعه نیافته

و کنتـرل   نفـوذ بر مطالعه و شناخت فرهنگ جوامـع مختلـف )بـرای    ، اقتصادی و اجتماعی خود

در ، گذشـته ی  طـی چنـدين دهـه   . تاکیـد فراوانـی داشـته انـد    ، فرهنگی در میان مردم آن هـا( 

آمـوزش و  ، مطالعـه ها  معتبر جهان مکاتب مختلف فرهنگی پديدار گشته که در آنهای  دانشگاه

شود .بـی   می فرهنگی به دانشجويان پی گرفتههای  و آموزش ديدگاه، تدريس فرهنگ و ابعاد آن

و رفتارهـای اجتمـاعی   ها                                                         شک اين مطالعات بخصوص مطالعات فرهنگی و جامعه شناختی  کنش

موجود فرهنگـی میـان   های  قوت و فرصت، کمک شايانی به شناخت نقاط ضعف، جوامع مختلف

مردم جوامع مختلف کرده و مسئولین آن جوامـع را بـرای بهبـود کیفیـت زنـدگی مـردم خـود        

تواند چـون چـاقوی    می و مطالعات فرهنگیها  پژوهش، اين شناختاما از طرفی . کند می هدايت

به ضرر کشورهای توسعه نیافته بینجامـد؛چرا کـه بـا شـناخت نقـاط قـوت و ضـعف        ، دولبه ای

تواننـد راه نفـوذ و    مـی  کشورهای جهان اول بهتـر ها،  فرهنگی ملتهای  وبنیان، ارزشی، فرهنگی

در مقابل غلبه فرهنگی و ارزشی و به تبـع آن غلبـه بـر    ها  و مقاومت آن، را يافتهها  سلطه بر آن

قدرتمنـد و صـنعت   هـای   تمام شئون زندگی مردم جهان سوم را يافتـه و بـا اسـتفاده از رسـانه    

اما بتدريج کشورهای جهـان سـوم   . را راحت تر درهم بشکنندها  مقاومت آن، فرهنگی قوی خود

ی  گسـترده ی  و بـه مطالعـه  ، مطلـع گشـته  جهـان اول  های  قدرتی  نیز از اهداف توسعه طلبانه



1۲    فرهنگ ملی ايرانها و نمودهای ها، سازهبنیانی  درآمدی بر مطالعه.. 

فرهنگ ملی خود روی آورده تا با شناخت عناصر مهم فرهنگی خود و ابعاد های  فرهنگ و ارزش

و با ارزيابی وضـعیت  ، فرهنگی ملی خويش را تقويت کرده، عملیاتی آنهای  و شاخصها  و مولفه

فرهنگی خويش را شـناخته  های  و سرمايهها  نقاط ضعف و قوت و فرصت، فرهنگی مردم خويش

فرهنـگ ملـی   ، و بتوانند به رفع نواقص و نقاط ضعف و تقويت نقاط قوت فرهنگی خود پرداخته

مهـاجم  هـای   و فرهنگها  جامعه خود را هدايت و مديريت نمايند تا در برابر نفوذ و تهاجم ارزش

وسیله بتوانند جوانان و بدين ، تاب مقاومت را داشته، جهان اولهای  و فرهنگها  يا تهاجم ارزش

تـوان   می راها  فرهنگی نمايند. نمونه هايی از اين ديدگاههای  خويش را مصون از اين گونه تهاجم

در تبیین و تدوين نقشه راه فرهنگی يا اقدامات فرهنگی کشورهايی چون ژاپن در تبلیغ وترويج 

فیلم و سـینماو  ، يق هنرکره جنوبی در ترمیم تاريخ فرهنگی و تمدنی خويش از طر، فرهنگ کار

سوسیالیستی و گسترش ايـدئولوژی  های  شوروی سابق و چین با روی آوری به ديدگاه، تلويزيون

و طـرح تبیـین و   ، مارکسیستی و در نهايت جمهوری اسلامی ايران با گسترش ايدئولوژی دينـی 

پژوهش بـا  اين . تدوين سند نقشه مهندسی فرهنگی و پیوست نگاری فرهنگی و ... مشاهده کرد

پژوهشی و نظری و با استفاده از روش جامعه شناختی استقرايی و قیاسی ، علمیی  طرح مطالعه

و نظريات کارشناسـان خبـره و اسـاتید دانشـگاهی بـه دو      ها  و با استفاده و بهره گیری از ديدگاه

نائـل گشـت و   ، به مفاهیم و متغیرهای اساسی فرهنگ ملـی ، روش مذکور و جلسات کارشناسی

هـای   شـاخص ، و در برخـی مـوارد در حـد مقـدورات    هـا   پس به تبیین و تدوين ابعاد و مولفـه س

علمـی و  ی  اقدام نمود تـا بـا بـرآورده نمـودن يکـی از نیازهـای اساسـی جامعـه        ، ها عملیاتی آن

دانشجويان مقاطع ارشـد  ، راه را برای پژوهشهای بعدی توسط اساتید دانشگاهی، مديريتی کشور

که ها  اجتماعی و مديريتی و ساير رشته، همچنین مديران و کارشناسان امور فرهنگیو ، و دکترا

و ، اجتمـاعی و اجرايـی  ، به علاوه مديران عالی و میـانی فرهنگـی  . باز نمايد، احساس نیاز نمايند

ملـی و دينـی   ، فرهنگـی هـای   توانند با استفاده از نتايج آن به ارزيابی ارزش می ساير علاقمندان
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