
Conceptual marketing 

 بازاریابی مفهومی
 کنندگان و کارآفرینان ایرانیتولید در خدمت بستری جدید و بکر

 

 توان تبلیغاتی موثر و پربازده تولید نمود؟چگونه می

 ؟چیست تبلیغات موفقدر رسیدن به  وریخلاقیت و نوآنقش 

 دارند؟ ین مخاطبانبیشتری در ب شهرتفروش و  ،تررا گاهی محصولاتی با کیفیت پایینچ

 

تا بتواند به عنوان  کانون امیدوار استبوجود آمده است و  "نوآوری، خلاقیت، تاثیرگذاری "استراتژی اصلی کانون  این بخش همراستا با

 باشد.داشته  ایرانیهای تجارت رش بازارگستنقش پررنگی در توسعه و  ،مشاوری قابل اتکا و مورد اطمینان

ها با استفاده از خلاقیت ندن این ویژگیاویژگیهای منحصر به فرد محصولات و نمایمفهوم و پرداختن به  ”بازاریابی مفهومی“تمرکز ما در بخش 

 است. جذابهای نوآورانه و و ساختارشکنی در تبلیغات مرسوم و خلق رسانه

 

 

 های مطلوبمتمرکز بودن بر مفهوم و ایده برای رسیدن به نتیجه

 به ابزاری کاربردی برای مخاطبانتبدیل عناصر تبلیغاتی 

 های ماندگارها و رسانهایده از طریق ،ماندگار نمودن محصولات

 پردازی و نوآوریها با ایدهپیام تجارتدلنشین و تاثیرگذار نمودن 

 

 

 !!!؟تبلیغاتی حاصل میشود هایهزینه درصد00موفقیت تنها از  درصد80

 

 ها را در روند پیشرفت تجارت ما داشتهاند؟تاثیر بسزا و درخور این هزینههای تبلیغاتی آیا هزینه

در رسیدن به ادبیات، خصوصیات روانشناختی و نحوه  قدممهمترین به عنوان بازار هدف  بررسی خصوصیاتو  کلی هدف و تبیین تعیین

 .های تبلیغاتیاز هدر رفتن بودجه به منظور رسیدن به استراتژی هدفمند و جلوگیری تاثیرگذاری

 

 نقش ایده های بکر و نوآور در استراتژی تبلیغاتی چیست؟

 ؟دارندایجاد حس نیاز به محصولات را بر مخاطبان  آیا ایده های نو توان رسوخ در زندگی مخاطبان و 

بادر احساسات مخاطبان با مت برانگیختنکانون با استفاده از نوآوری و ایده های بکر به عنوان محور اصلی استراتژی این نوع تبلیغات سعی در 

 .نمودن مفهوم و کاربرد محصول و نقش آن در زندگی مخاطبان را دارد



 

 !در مقایسه با محصولات مشابه موثرترین و کارآمدترین شیوه برای اثبات تمایز و برتری محصولات،

نبال به دهای تبلیغاتی، چشمگیر هزینه کاهش صمن رسوم،های مشیوه در های هنگفتهزینه جایگزین نمودن ایده و خلاقیت به جایکانون با 

 .مشابه استهای محصول در مقایسه با محصولات هایی به مراتب موثرتر برای انتقال ویژگیروش

 

 

 

نری های هها و خلاقیتاستفاده از ایده |های بکر و با ثبات ایده | نوآورانه و جذابهای خلق رسانه |های متداول تبلیغاتی در شیوه ساختارشکنی

 |از بین بردن دافعه بالفعل مخاطبان نسبت به تبلیغات مرسوم  |تعادل هزینه نسبت به میزان سودآوری   |در روند تاثیرگذاری تبلیغاتی 

 های تبلیغاتی، هزینه یی درجوصرفه

 ویژگی ها و رموز اصلی موفقیت این شیوه تبلیغاتی هستند. از جمله

 

 

ها را را میدانیم؛ مطابق با تجارتتان آنتاثیرگذاری  ونفنرا آموخته ایم،  سیاست های فروشرا میشناسیم، راهها و  نیازهای بازارما 

 ؛و نوآورانه در اجرا های خلاقآمیخته با ایده انتخاب رسانه مناسب، استراتژیهایو همراه با نماییم ریزی میهبرنام

 کنیمموفقیت را همچون دسری لذیذ برایتان سرو می

 


